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I. BÖLÜM
Teknoloji Gazeteciliği 
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I-I.Kısaca - Bazı Tanımlamalar
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Gazetecilikte Teknoloji Nedir?

•Gazetecilik yapmak, yayınlamak ve dağıtmak 
anlamında kullanılan herşey

–Klasik Gazetecilikte, telefon, faks, fotoğraf makinası, video 
teknolojileri, mürekkep teknolojileri, kağıt, matbaa, hatta araba 
teknolojileri vsvs

–Yeni Gazetecilikte, internet, yazılım, web teknolojileri, video 
teknolojileri, mobil uygulama, arama motoru, ad server 
teknolojileri, vsvs
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Klasik Gazetecilik Nasıl Çalışır?

•Belli Sayıda yayıncı vardır (özellikle matbaa yatırımı 
pahalı)

•Yazı İşleri toplantısı ile haberler gözden geçirilir 
(yayıncının mezhebi çerçevesinde, kim, hangi haberin 
peşine gidecek vs)

•Muhabir ya da Köşe Yazarları Yazılarını Yazarlar

•Editör Bunları İnceler ve hangilerinin, ne şekilde 
sayfaya gireceğine karar verir

Sayfa Sekreteri sayfaya yerleştirir
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Yeni Nesil Gazetecilik Nasıl Çalışır?

•Çok sayıda yayıncı vardır.

•Vatandaş gazeteciliği önemli bir kavramdır

•Haber yazmaz ise yorum yazarak katkı yapar

•Sayfa sınırı diye bir şey yoktur. Uzunluk farketmez

•Video teknolojileri daha çok önem kazandı

•Dağıtım çeşitlendi (mobil, akıllı TV, vs)

•Reklam unsuru farklılaştı
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I-2.Eski x Yeni Gazetecilik
ve

Teknoloji x Özgürlük
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Yayıncılıktaki Teknoloji Farkı

•ESKİ - Matbaa yatırımlarının pahalı olması nedeniyle 
eskiden yayıncı sayısı düşüktü

•YENİ - Şimdilerde buna nazaran olağaüstü düşük bir 
maliyetle yayıncı olunabilir

ÖZGÜRLÜĞE ETKİSİ✔
Yayıncı sayısının çokluğu, haberciliği tek düzelikten ve 
belli bir yayıncının empoze edeceği habercilik 
anlayışından kurtarıyor
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Teknolojinin Okuyuculara Sağladığı

•ESKİ – Yayına düşüncelerini --belki protestolarını--
bildirmek zahmetli. Düşüncelerin diğer okuyuculara 
aktarımı yok

•YENİ – Haber sitelerinin altında yorum olanağı var. 
İlaveten e-mail ile ulaşmak da mümkün. Diğer 
okuyuculara ulaşmak genellikle yayıncı onayı 
gerektiriyor. Ama düşünceleri herhangi bir başka 
ortamda iletmek mümkün (Twitter)

ÖZGÜRLÜĞE ETKİSİ✔
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Teknoloji Gazeteciye Ne Sağladı?

•ESKİ – Seçilen kişiler gazeteci olabilir

•YENİ – İsteyen herkes haber yapabilir

ÖZGÜRLÜĞE ETKİSİ✔
Haberlerin daha özgür olması anlamına geliyor, hem 
sayıca çokluk sayesinde daha çok haber, hem yayıncı 
etkisinde olmadan yazı yazmak mümkün. Haberlerin 
tersi yazılabileceği için gazeteciliğe etkisi olumlu.
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Teknoloji Haberciliğe Ne Sağladı?

•ESKİ – Arşivler vardı. Yurtdışı haberler çok gecikmeli 
alınırdı. Başka yerlerdeki haber için oraya gidilmesi 
gerekirdi. Haberciye ulaşmak isteyen haber sahibi 
zorlanırdı.

•YENİ – Oturduğunuz yerden arşiv tarayabilir, başka il 
ya da ülkedeki adamlarla internet üzerinden 
sesli/görüntülü/mail yoluyla görüşebilirsiniz. Elinde 
haber olan kişi kendi yapabilir (vatandaş) ya da 
kolaylıkla gönderebilir.

✔
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Teknoloji Dağıtıma Ne Sağladı?

•ESKİ – Yayınlar, ulaşım araçları (uçak, kamyon) ile 
gideceği yere gönderilirdi. Maliyeti yüksek, hızı 
düşüktü.

•YENİ – Oturduğunuz yerden dağıtabiliyorsunuz. Hız ve 
maliyet düşük.

ÖZGÜRLÜĞE ETKİSİ✔
Çok sayıda yayın grubu tarafından, yine çok sayıda 
yayın yaratılabilmesinin en büyük katkı vericilerinden 
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Teknoloji Gelir Kaynağına Ne 
Sağladı?
•ESKİ – Yayıncılar ajanslar ve firmalardan reklam 
alırlardı. Ayrıca gazeteyi satmaktan kaynaklanan  
(abonelik ya da gündelik) gelir kaynağı vardı.

•YENİ – Yine ajans ve firmalar olmakla birlikte bu 
konuda Google’un liderliğinde, Facebook, Youtube, 
Twitter tarafına akan bir gelir nehri var.

ÖZGÜRLÜĞE ETKİSİ

Gazetecilik çökmeye başladı. Ama nedeni kendi 
aptallıkları. Bu konuda yeni inisiyatifler olmalı.
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1-3. Dünyada Gazetecilik 
Ne Durumda?
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Gazete Yayıncılığı 
Ölmedi ama Yerlerde !!!

•GAZETECİLİK ÖLÜYOR mu? – Bunu tartışmayı 
akademisyenlere bırakıyorum. Ama durum saptaması 
olarak, Gazetecilik, Silikon Vadisine karşı yerde 
yatıyor!!  
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Silikon Vadisi 
Her Yerde !!!

Gazeteciler teknoloji işine eğilmediler. Bunun sonucu 
olarak, bugün

–Gazetelerin okuyucu kitlesi de, okunurluğu da, sosyal medyanın 
ve SEO’nun elinde

–Gazetelerin gelirleri yok oldu. Google’un lütfettiği, OTT’lerin 
kaptığı, ajansların ise işi gücü bırakıp yönlendikleri bu alanda, 
kırıntılarla yaşıyorlar

18.12.2014 Füsun Sarp Nebil / turk-
internet.com

16



Peki Ya İnternet Gazetecileri?
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ARA NOT

Emily 
Bell’in 
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Emily Bell : Medya 
Neyi Kaybettiğinin 
Farkında Değil !!
Artık okuyucuya hangi haberin ulaşacağı konusundaki 
karar, yayın organlarının verdiği bir karar değil.

Bu hepimizin gözleri önünde oldu.

Eğer Medya Özgür ise, Özgür olan gazeteciler değil.
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Emily Bell : Editörlüğü Artık 
Algoritmalar Yapıyor!!

Silikon Vadisi Firmaları Editöriyel Değerlendirme 
Yapmıyoruz Diyorlar ama Algoritmaları Her Çalıştığında 
Editöriyel Bir Karar Vermiş Oluyor.   Üstelik Ticari 
oldukları için Şaffaf değiller.
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Emily Bell : 
Algoritmalar Şeffaf Değil!!

Şeffaf Olmayan Algoritmalar ise, Giderek Kullanıcı 
Duygularını Yönlendirebilir.

Facebook üzerinde yapılan akademik “Oy Verenlerin 
Fikirlerini Etkiliyor mu?” araştırması “Evet 
Yönlendirebiliyor” Sonucu Verdi.
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I-4. Kim, 
Nerde, Ne 
Yanlış Yaptı?
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Kibirli Gazetecilik Sektörü Yeni 
Nesili ve Eğilimleri Hala 
Anlayamadı
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Silikon Vadisinin  Hızına 
Yetişilemedi!!

18.12.2014 Füsun Sarp Nebil / turk-
internet.com

24



I-5. Peki
Teknoloji Kötü mü?
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Tabi ki HAYIR !!

•TEKNOLOJİYE UZAKLIK – Teknoloji ancak kullanmayı 
bilirseniz size yararlı olabilir !!

•TEKELE GİDİŞ VAR.. FARKINDALIK YOK – Okuyucu 
olarak da vermemiz gereken karar şu; tekel mi 
istiyoruz? Haberlerimizi bize başkası mı seçmeli?

•KİBİR ve SERMAYE – Bugüne, parası olan ama 
teknolojiyi anlamayan, kibirinden de yanına 
varılamayan, parası olmayan ve bu nedenle 
teknolojiden anlasa da bir şey yapamayan gazetecilerle 
geldik
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TEKNOLOJİ HABERCİLİĞİ 
ÖZGÜRLEŞTİRİR mi?

EVET;

– Yayıncı tarafında da,

– Okuyucu tarafında da

– Reklamveren tarafında da

Nasıl Kullanacağını, sana 
ne vereceğini farkında 
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I-6. Ne Yapacağız?
3 İniyisatif Nedir?
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Emily Bell Diyor ki; 3 İnisiyatif 
Başlatmak Lazım
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II. BÖLÜM
Türkiye’de 

Teknoloji Haberciliği
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II-I.  Türkiye’de
Teknoloji Yayinciliği YOK !!!
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Teknoloji Yayıncılığının Tarihçesi

•SÜRELİ SEKTÖREL YAYINCILIK– 1990’ların başında BM, 
HP gibi firmaların öncülüğünde ve “bizim haberlerimiz 
gazetelerde yayınlanmıyor, o zaman biz kendi 
medyamızı kuralım” şeklinde başladı

•BOL MİKTARDA YABANCI DERGi KOPYASI – Dergilerin 
büyük çoğunluğu lisansı alınmış yabancı yayınların 
Türkçe tercüme edilerek yayınlanmasıdır

•GAZETELERDE TEKNOLOJİ GAZETECİLİĞİ –
Microsoft’un gazetelerdeki 3-5 gazeteciyi 1990’ların 
ortalarında Seattle’a götürüp, gezdirmesi, yedirip, 
içirmesi ile popüler hale geldi. Halen en çok reklam 
veren firmalara yönelik olarak sürer.
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YAN ETKİ; Teknoloji Üreticiliği de 
Yok
-HP’nin 1990 başında ARENA ve 2 yıl sonra IBM’in 
İNDEX eliyle oluşturmaya başladığı ve bugün 
sayılarının 4000-8000 arasında olduğu tahmin edildiği, 
Anadolu’daki bayi kanalı sayesinde ülkemiz çok uluslu 
firmaların oyun alanı şeklinde.

-Bunda devletin kabahati de yüksek. Alımlarda hep 
yabancı firmalar tercih edildi.

-Çok uluslu firmalar ise yurtdışında yaptıkları 
reklamlarla ve haberlerle zaten biliniyorlar. Türkiye’de 
ekstra bir haberciliğe gerek yok.

-Dolayısıyla tavuk-yumurta hikayesinde olduğu gibi, 
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Türk Teknoloji Yayıncılığı ; Mış Gibi Yapar
Olumsuz Yazmaz 

ve Araştırma Yapmaz
Türkiye’deki teknoloji basını,

-Kendisine gelen basın bültenlerini takla attırıp 
sahiplenerek,

-Kendisine gelen ürünleri inceleyerek (ama hiç kötü 
yön görmeden)

-Kendisine gelen röportaj, basın gezisi, basın 
toplantılarının haberlerini yaparak

-Çok azı da yabancı yayınlardaki haberleri (sadece iyi 
tarafları ile) tercüme ederek18.12.2014 Füsun Sarp Nebil / turk-
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Teknoloji Gazetecilerinin Bugünkü 
Durumu;

•Maaşlar düşük. Yeryer sigorta ve diğer haklar yok. Bu nedenle 
de kaliteli gazeteci yetişemiyor.

•Bu nedenle de sektörde teknolojiden derinlemesine anlayan 
yerine, ordan 2 burdan 3 kelime duymuş kişilerin Abdurrahman 
Çelebi olduğu bir ortamdayız.

•Herhangi bir haber araştırması yok. Onun yerine reklam 
alınması olası konuların üzerine gidiliyor ve böyle hedefli 
habercilik ve dosyalarla karşı karşıyayız.

•Gazetecilerin bazıları embedded. Firmaya ya da PR firmasına. 
Hediye, seyahat ya da başka şekillerde mutlu oluyorlar.

•Teknoloji gazetecisi olarak ismini anabileceğimiz 3 ya da 5 
kişidir.
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Teknoloji Yayıncılarının Bugünkü 
Durumu;

•Büyük bir çoğunlukla reklam bütçesi olan firmaların haberlerini 
görüyoruz, Bu nedenle yerli firma haberleri yok ya da zayıf.

•Firmaları kızdıracak ya da ilişkileri bozacak haberlerden 
kaçınılıyor (özellikle de Microsoft, IBM, Intel gibi reklam bütçesi 
büyük firmalar için.)

•Geri kalan haber yerleri, PR firmalarının bültenlerine takla 
attırılarak dolduruluyor.

•Bunun sonucu, teknoloji basınının saygınlığı ve okunurluğu 
yerlerde. Dolayısıyla firmaların reklam verme isteği ancak lütuf 
halinde.

•Bunun sonucunda da, kendi ayağına çoktan sıkmış olan 
Teknoloji yayınlarının çoğu batak durumda.
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II-2.  İlave Etkiler
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Mitoz Bölünme ile Çoğalan PR 
Firmaları

Yine teknolojinin kolaylaştırması sonucu,

-İnternet üzerinden tüm gazetecilere ulaşabilmek ve 
basılan haberleri de takip edebiliyor olmak PR’cıların 
işini evden bile yapılabilir hale getirdi.

-Bunun sonucunda, PR firmalarının çalışanları, o 
firmadaki 2 müşteriyi alarak dışarı çıkıp “one man 
show” şeklinde PRcılık yapabiliyor.

-Zaten PR gerçek anlamda yapılmıyor. Basılan haber 
sayısı ya da basın toplantısına katılan kafa sayısı 
“başarı” olarak yorumlanıyor.

Gerçek PR firması da 3-5.
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Sürdürülebilirliği Olmayan Yayınlar

Sektörü etkileyen birkaç konu da şu şekilde; 
teknolojinin kolaylaştırması sonucu,

-Bu habercilik türü, firma ve ürün bazlı olduğundan, 
seyahati ve hediyeleri bol. Bu nedenle de, başka 
gazetecileri de buraya çekiyor

-Sürdürülebilirliği olmayan, çok sayıda dergi ve portal 
açılıyor, bunlar 3-5 ay ya da 1 sene sonra kapansa da, 
yerine başkaları açılıyor  Dolayısıyla sektörü etkiliyor.

-PR sektörünün çoğalması ile haber bültenleri de 
havalarda uçuşuyor. Buna bağlı olarak, sadece basın 
bültenleri ile yayıncılık yapmak mümkün oluyor. 
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Sektörün PR’cıları Teknolojiden 
Anlayamayabiliyor

Şaşırtıcı olan bir konu da bu;

-Kurumsal iletişimcilerin çoğunluğu, teknik bir alanda 
eğitim almadıklarından,

-Bilmediklerini göstermekten korkmaktan,

-Vakitleri olmadığından

-Kanka ilişkilerinin daha iyi olduğunu 
düşündüklerinden

Bazen kurumsal iletişim yöneticilerinin aslında hangi 
konunun önemli olduğunu farkında olmadıklarını da 
görebiliyorsunuz. Ama yöneticileri de bunu bilmiyor.
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Sektörün Yöneticileri Sektör 
Yayınlarını Okumuyor

Anlattıklarımızın da uzantısında; sektörün üst düzey yöneticileri;

-Vakit darlığından

-İşleri Kurumsal İletişimciler yapıyor sandıklarından

-PR’ın önemini anlamadıklarından

-Ünlü birilerini çağırdıklarında yapılacak haberlerin daha etkili 
olacağını sandıklarından (oysa mne ürün değil, o kişi geçiyor)

-“Zaten öğrenilecek bir şey yok” ve “önemli ne haber var ki?” 
düşüncesinden

Sektörün yayınlarını okumuyor. Dolayısıyla desteklemekte zayıf 
kalıyorlar. Sorduğunuzda “onunla da ben mi ilgileneceğim” diyor 
ama işlerinin önemli bir parçasının bu olduğunu farkında 
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Asiye Nasıl Kurtulur?

•Yayıncılığını güçlendirerek, bülten-tercüme habercilik 
yerine özel haberciliğe ağırlık vererek

•Elemanları güçlendirerek

•Ciddi PR firmalarına ağırlık vererek

•Firmalarla ve yöneticileri ile ilişkileri güçlendirerek

•İşbirliği yaparak
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Turk-internet.com Ne Yapıyor?

•15ci yılımızdayız

•turk.internet ve yabancı 
yayın olarak başladık ama 4 
yıldır turk-internet.com 
olarak kendi başımızayız

•1 ocak 2015 itibariyle 
süprizler taşıyan yeni 
tasarımımızla 
hizmetinizdeyiz.
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YAYINCILIK İLKELERİMİZ

•Araştırmacı habercilik yaparız

•IBM, Microsoft, Türk Telekom, Alcatel, Intel, HP, çeşitli 
başarısızlıklarını anlattığımız firmalardan bir kaç 
örnektir. Olumsuz yazmayı, okuyucularımızı 
bilgilendirmeyi özellikle tercih ediyoruz.

•Derme çatma öğrenilenlerle değil, uzmanların kendi 
yazıları ya da röportajlarla yayın yaparız. Örneğin 
hukuk tarafı en güçlü siteyiz.

•Basın bültenlerini de basarız ama takla attırarak bizim 
haberimizmiş gibi yapmayız. turk-internet.com haber 
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Bir Kaç Örnek Haber…. 
(ilk kez turk-internet.com’da 
verilen)
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Fiber Yatırım Yapılmıyor
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IBM Grevi
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Intel Mobil İşlemcide Yıllarca 
Geride
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IBM 220 Milyon $’lık İşBankası 
Projesini Başaramadı
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SORULAR?
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fusun@nebil.com
fusun@turk-internet.com
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