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AĞ TOPLUMU VE KAMUSAL TARTIŞMA
Prof. Dr. Hal�me YÜCEL

Galatasaray Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes� 

    Kamusal alan, tartışma süreçler�yle ve s�yasal söylemler�n oluşumuyla
yakından �l�şk�l�d�r. Günümüzde �nternet b�r tür kamusal alan yaratır, s�yasal
söylem çoğalır. Yen� medyanın küreselleşm�ş kamusal alanında �let�ş�msel
süreçler�n hızları, �nd�rgey�c� yalınlıkları, kutuplaşma eğ�l�mler�, met�n yer�ne
�mgen�n egemenl�ğ� düşünmey� ve b�l�nçl� seç�mler yapmayı zorlaştırır. Bu
evrende enformasyon dağınıktır, hacm� çok büyüktür, bunun sonucu olarak
yen� medya karışık ya da meşru olmayan b�lg�ler� de yayar. Toplumsal bağ da
değ�ş�r. İnternet kamusal alanın alt yapısı durumuna gel�r, demokrat�k
toplumlarda kanaat oluşturma, b�r ölçüde ağda gerçekleşt�r�leb�l�r. İnternet�n
ortaya koyduğu, zamandan ve uzamdan bağımsız toplumsal örgütlenme,
kurumları ve kültürler� etk�leyerek yayılır. İlet�ler�n çokluğu, çağdaş s�yaset�n
k�tle �let�ş�m süreçler� tarafından dönüştürüldüğü �zlen�m�n� ver�r. Sosyal
medya platformlarıyla b�rl�kte s�yasal �let�ş�m�n özneler� de çoğalır. Herkes çok
sayıda kamusal tartışmaya katılab�l�r, ş�md�ye kadar görülmem�ş yurttaş
etk�leş�m� b�ç�mler� ortaya çıkar. Her b�r�m�z yalnızca anlık olanı yankılamakla
kalmayıp, kamusal alana, yorum yapan ve hareket eden b�r özne olarak
katılab�l�r�z. Çağdaş medya teknoloj�ler� s�yasetle ve başka yurttaşlarla �l�şk�m�z�
değ�şt�r�r, yen� b�r yurttaşlık türünün, dolayısıyla kamusal alan kavramı ve
uygulamasını ortaya çıkaran yen� b�r �let�ş�m stratej�s� gerekt�r�r. Bu çalışmada
ağ üzer�nde demokrat�k kamusal tartışmaların ne ölçüde
gerçekleşt�r�leb�leceğ�, bu yen� kamusal tartışma alanının yurttaşların s�yasal
tartışmaya katılmalarını ne ölçüde kolaylaştırdığı tartışılacaktır.

anahtar kel�meler: ağ toplumu, kamusal alan, s�yasal �let�ş�m, demokrat�k
tartışma. 



SİYASAL İLETİŞİMDE İNSAN-MAKİNE ETKİLEŞİMİ: 
YAPAY ZEKÂ, DEMOKRASİ VE ETİK 

Şeyma FİLİZ
Doktora Adayı

İstanbul Ün�vers�tes� Sosyal B�l�mler Enst�tüsü

         İnsan-mak�ne �let�ş�m� (HMC), mak�neler�n yalnızca b�lg� aktaran araçlar
olmanın ötes�ne geçerek toplumsal etk�leş�mde akt�f b�r sosyal aktör hâl�ne
geld�ğ� b�r alan olarak öne çıkmaktadır. Yapay zekâ destekl� chatbotlar, s�yasal
�let�ş�m süreçler�nde g�derek daha fazla kullanılmakta ve seçmen katılımı,
kamuoyu oluşturma ve söylem üret�m� g�b� alanlarda etk�l� olmaktadır. Bu
bağlamda, chatbotların tarafsız b�lg� sağlayıcılar mı yoksa �deoloj�k
çerçeveleme ve söylem üret�m� yoluyla seçmen davranışını etk�leyen aktörler
m� olduğu sorusu öneml� b�r araştırma alanı oluşturmaktadır. Bu çalışma, farklı
yapay zekâ modeller�n�n (ChatGPT, Gem�n�, Claude, M�crosoft Cop�lot,
DeepSeek) s�yasal �let�ş�m bağlamında nasıl yanıtlar ürett�ğ�n� ve bu yanıtların
nasıl çerçevelend�ğ�n� �ncelemekted�r. Araştırma kapsamında A/B test�
yöntem� kullanılarak her b�r chatbotun aynı s�yasal sorulara verd�ğ� yanıtlar
karşılaştırılmakta, ardından n�cel �çer�k anal�z� uygulanarak bu yanıtların
tarafsızlık, �deoloj�k çerçeveleme ve �kna ed�c� söylem stratej�ler� açısından
değerlend�r�lmes� sağlanmaktadır. Bulgular, chatbotların s�yasal söylem
üret�m�nde nasıl b�r rol üstlend�ğ�n� ve farklı modeller�n söylem eğ�l�mler�n�
ortaya koymaktadır. Bu bağlamda, yapay zekâ destekl� �let�ş�m araçlarının
demokrat�k süreçlere etk�ler�, et�k �lkeler ve hesap vereb�l�rl�k çerçeves�nde ele
alınmaktadır. Çalışma, yapay zekâ tabanlı teknoloj�ler�n s�yasal �let�ş�mde şeffaf
ve et�k kullanımına yönel�k öner�ler gel�şt�rerek, �nsan-mak�ne etk�leş�m�
perspekt�f�nden bu teknoloj�ler�n s�yasal söylem üret�m�ndek� rolünü anlamaya
katkı sağlamaktadır.

anahtar kel�meler: �nsan-mak�ne �let�ş�m�, yapay zekâ, s�yasal �let�ş�m,
demokras�, et�k.



DEZENFORMASYON YASASI: 
MEDYA KULLANICILARININ DEĞİŞEN YAKLAŞIMLARI

    Hak�kat sonrası çağda küresel b�r mesele olan dezenformasyon karşısında
devletler düzenleme ve denet�m mekan�zmaları oluşturmakta ve bu
mekan�zmalar sorunla mücadelede öne çıkan çözüm alanlarından b�r� hal�ne
gelmekted�r. Dezenformasyonu kontrol altına almak üzere yapılan
düzenlemeler�n yukarıdan aşağıya doğru tasarlanması devletler�n güvenl�k
uğruna özgürlükler� kısıtlama gücünü tartışmaya açmaktadır. 2022 yılında
yürürlüğe g�ren Dezenformasyon Yasası da Türk�ye kamuoyunda tartışma
yaratmış, arka arkaya yaşanan seç�m dönemler�nde s�yasal �let�ş�m�n b�r unsuru
hal�ne gelm�şt�r. Bu b�ld�r�, Türk�ye'dek� dezenformasyon yasasında
örneklend�ğ� üzere, medya kullanıcılarının sosyal medyanın devlet tarafından
düzenlenmes�ne yönel�k algı ve tutumlarının �ncelenmes�n�n kr�t�k b�r odak
noktası olmasından hareket etmekted�r. Dezenformasyon yasasına yönel�k algı
ve tutumlarda genel eğ�l�mler nelerd�r? Medya kullanıcıları, devlet�n sosyal
medya faal�yetler�ne yönel�k yargı müdahales�ne �l�şk�n süregelen gündemle
nasıl �l�şk�lenmekted�r? Kullanıcıların algıları zaman �ç�nde değ�şm�ş m�d�r?
B�ld�r�de bu soruları 2020 ve 2023 yıllarında art arda toplanan ulusal tems�l�
anket ver�s�ne dayanarak yanıtlamayı hedeflemektey�z. Bulgularımıza göre
medya kullanıcıları arasında Dezenformasyon Yasası hakkındak� b�lg� sah�b�
olma algısının 2023’te 2020’ye göre artmıştır. Y�ne Dezenformasyon Yasası’na
destek oranları da 2023’te artış göstermekted�r. B�ld�r�de bu değ�ş�kl�ğ�n yaş ve
c�ns�yet g�b� demograf�k öğeler�n yanı sıra oy verme davranışı ve medyaya
duyulan güven g�b� eksenler�n� ortaya koymayı hedeflemektey�z. B�ld�r� sosyal
medya ve �nternet�n yasal olarak düzenlenmes� ve denetlenmes�n�n Türk�ye
özel�nde s�yasal �let�ş�m�n nesnes� hal�ne geld�ğ�n� tartışacaktır.

anahtar kel�meler: Dezenformasyon, yasal düzenleme, regülasyon,
propaganda, s�yasal �let�ş�m.

Doç. Dr. Suncem Koçer
Koç Ün�vers�tes� Medya ve Görsel Sanatlar Bölümü

Saygın ALKURT
Infodem�Lab

Mehmet Aykut ERK
Infodem�Lab

Bahadır ÖZ
Infodem�Lab



BİLİŞİMSEL PROPAGANDA VE ÇİN’İN DİJİTAL STRATEJİLERİ:
KÜRESEL ETKİ VE TEPKİLER

Doç. Dr. Tolga BİLENER
Galatasaray Ün�vers�tes� İkt�sad� ve İdar� B�l�mler Fakültes�

     B�l�ş�msel propagandanın kavramsal çerçeves�n� ve Ç�n Halk Cumhur�yet�’n�n
bu alanı stratej�k bağlamda nasıl kullandığını �nceleyen bu sunum, Ç�n’�n hem �ç
pol�t�kada hem de uluslararası düzlemde d�j�tal teknoloj�ler� nasıl harekete
geç�rd�ğ�n� ele almak üzere üç temel soruya odaklanacaktır: Ç�n’�n b�l�ş�msel
propaganda araçlarını (örneğ�n botlar, algor�tmalar, yapay zeka) nasıl kullandığı;
Ç�n’�n “D�j�tal İpek Yolu” ve d�ğer projeler aracılığıyla küresel b�lg� akışını nasıl
etk�led�ğ�; bu stratej�ler�n dünya kamuoyunda nasıl b�r algı �nşa etmeye çalıştığı ve
bu çabaların d�ğer ülkelerle �l�şk�lerde nasıl b�r rol oynadığı. Bu çerçevede özell�kle
sosyal medya platformlarının man�pülasyonu, sansür uygulamaları ve Ç�n
merkezl� d�j�tal ağların yaygınlaştırılmasının uluslararası s�yasal �let�ş�m üzer�ndek�
etk�s� değerlend�r�lecekt�r. Ç�n’�n küresel d�j�tal altyapıyı gen�şletme çabaları,
WeChat, T�kTok ve d�ğer d�j�tal platformlar üzer�nden yürüttüğü yumuşak güç
uygulamaları, Ç�n’�n Cov�d-19 salgını sırasındak� b�lg� yönet�m� ve bölgesel kr�zlerde
– özell�kle rak�b� olarak gördüğü ülkelere yöneltt�ğ� d�j�tal stratej�ler� Ç�n Halk
Cumhur�yet�’n�n (“2049 hedefler�” d�ye de adlandırılan) dünyanın her alandak� en
büyük gücü olma amacına ulaşmasında gerçekten de etk�l� b�r araç olarak
kullanılmaktadır. Elbette bu durum d�ğer ülkeler�n Ç�n’�n b�l�ş�msel faal�yetler�ne
karşı tedb�rler almasını da teşv�k etmekte, bu çerçevede sadece Batı ülkeler�n�n
değ�l, H�nd�stan g�b� Batı-dışı ülkeler�n gösterd�ğ� d�renç kayda değer boyutlara
ulaşmaktadır. Bu sunum, Ç�n’�n d�j�tal stratej�ler�n�n yalnızca yerel pol�t�kalar
üzer�ndek� etk�s�n� değ�l, aynı zamanda uluslararası düzlemde nasıl b�r güç
projeks�yonu aracı hal�ne geld�ğ�n� anal�z edecekt�r. Bu bağlamda Ç�n’�n b�l�ş�msel
propaganda alanındak� güçlü ve zayıf yönler�n� anlamak �ç�n b�r perspekt�f
sunmak ve d�j�tal çağda s�yasal �let�ş�mdek� güç dengeler�n�n nasıl değ�şt�ğ�n�
�ncelemek amaçlanmaktadır. Araştırmanın yöntem�, güncel olay anal�zler� ve
l�teratür taramasına dayanmaktadır. Bulgular d�j�tal teknoloj�ler�n jeopol�t�k
sahnede b�r araç hal�ne hang� yöntemlerle kullanıldığı ve bu d�nam�kler�n
gelecektek� etk�ler� değerlend�rmey� sağlamakta ve b�l�ş�msel propagandanın
uluslararası s�yasal �let�ş�mde g�derek daha bel�rley�c� b�r unsur hal�ne geld�ğ�n�
göstermekted�r. 

anahtar kel�meler: b�l�ş�msel propaganda, s�yasal �let�ş�m, d�j�tal �pek yolu,
uluslararası pol�t�ka.



YENİ SİYASİ PERSPEKTİFLER VE DİJİTAL FARMAKON: 
ELON MUSK’IN SİYASİ GÜCÜ VE SÖYLEMLERİNİN POLİTİK

EPİSTEMOLOJİ BAĞLAMINDA DEĞERLENDİRİLMESİ 
Doç. Dr. Fer�de Zeynep GÜDER

Üsküdar Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�

     ABD ve Avrupa'da 2024 yılında gerçekleşen seç�mlerde teknoloj�k kap�tal�zm�n
de etk�s�yle sağ popül�st hareketler güç kazanmış ve yen� s�yas� aktörler akt�f rol
oynamıştır. Sosyal, pol�t�k ve kültürel algor�tmalar tarafından yönlend�r�len yen� b�r
dünya düzen�n�n ortaya çıkışına tanıklık ed�yoruz. Bu algor�tm�k kültür, "tam �fade
özgürlüğü" söylem�n� hem olumlu yönler� hem de gözet�m, et�ketleme ve nefret
söylem� g�b� olumsuz unsurları aynı anda barındıran b�r "d�j�tal pharmakon"a
dönüştürmüştür (St�egler 2012). Bu s�yas� �let�ş�m yapısı, felaket (Bal�bar, 2022) ve
kr�z eksenler�nde devam eden, neol�beral kap�tal�zm�n yöntemler� ve yen� oyun
değ�şt�r�c� söylemler tarafından şek�llend�r�lmekted�r. Bu noktada, �ş dünyasındak�
başarıları ve �ler� teknoloj�dek� katkılarıyla yumuşak güç olarak kend�n� gösteren
Elon Musk, 2024 ABD başkanlık seç�mler�nde Trump'ın sağ kolu olarak akt�f b�r rol
üstlend�. Musk, Trump'ın seç�m�nde verd�ğ� destek sayes�nde s�yaset�n dışından b�r
atama �le ABD'de �ç ve dış pol�t�ka söylem�n� yönetmeye başlayan �lg�nç b�r s�yas�
aktör olarak ortaya çıkmıştır. 2016 seç�mler�nde kullanılan "Make Amer�ca Great
Aga�n/Amer�ka’yı Tekrar Büyük Yapalım" propagandası, 2024 seç�mler�nde
teknoloj�, uzay keş�fler� ve yapay zekayı da kapsayarak adeta "Make Amer�ca Smart
Aga�n/Amer�ka’yı tekrar Akıllı Yapalım" sloganına dönüşmüştür. Bu s�yas�
bağlamda, bu çalışma, Elon Musk'ın Ocak ve Şubat 2025'te �k� aylık kısa b�r süre
�ç�nde, öncel�kle kend� platformu X ve d�ğer d�j�tal medya kanallarında gerçekleşen
DOGE g�b� rad�kal g�r�ş�mler�n� ve açıklamalarını pol�t�k ep�stemoloj� çerçeves�nde
�nceleyecekt�r. Bu bağlamda, Musk'ın tweetler�ne yapılan okuyucu yorumları da
�fade özgürlüğü ve toplumsal ger� b�ld�r�m� �zleme açısından öneml�d�r. 2025
seç�mler�nden sonra ortaya çıkan, şeffaflık, mutlak �fade özgürlüğü ve bürokras�y�
azaltma söylem�yle karakter�ze ed�len baskın muhafazakar söylem, algor�tm�k
yönet�m� (Rouvroy & Berns, 2013) �nsan merkezl� hale get�rme yönündek�
teknopol�t�k çabalar olarak görülmekte, ancak çel�şk�l� doğası ve sert uygulaması
neden�yle pol�t�k b�r farmakon olarak değerlend�r�lmekted�r. Bu çalışma, ABD ve
dünyada bahsed�len s�yas�, kültürel ve sosyal dönüşümlerle �lg�l� olarak s�yas�
ep�stemoloj� perspekt�f� (Omedeo, 2019) üzer�nden kavramsal ve teor�k
tartışmalarla çağdaş gerçekl�kler ve yen� durumlar hakkında özetley�c� b�r yöntem
ve bakış açısı aramaktadır. Çalışmadan elde ed�len ver�ler, üç ana eksende
değerlend�r�lecekt�r: s�yas� söylemler�n yapısı ve dönüşümü, yen� bürokrat�k s�stem
değ�ş�kl�kler�n� tak�p edecek algor�tm�k yönet�m g�b� teknoloj� odaklı teknokültürel
dönüşümler (G�lle, 1986) ve yükselen sağcı �deoloj�.

anahtar kel�meler: algor�tm�k yönet�msell�k, d�j�tal farmakon, pol�t�k
ep�stemoloj�, algor�tm�k şeffaflık, Elon Musk, 2024 ABD Seç�mler�.



 2024 YILI AMERİKA BİRLEŞİK DEVLETLERİ BAŞKANLIK SEÇİMLERİ
ÖZELİNDE BAŞKAN ADAYLARININ ‘X’ İLETİ PAYLAŞIMLARININ

SİYASAL İLETİŞİM BAĞLAMINDA İNCELENMESİ
Ar. Gör. Dr. Az�z ARSLAN

İst�nye Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�

     Geçt�ğ�m�z yıl �t�bar�yle 2024 senes�, s�yasal seç�mler�n peş� sıra gerçekleşt�ğ�
öneml� b�r yıl olarak hafızalara kazındı. Dünya genel�nde pek çok ülken�n gerek
devlet başkanlığı gerek hükümet ve yasama gerekse yerel düzeydek� seç�m
süreçler� 2024 senes�n�n farklı dönemler�nde gerçekleşm�şt�r. Şüphes�z, bu
seç�mler arasında en popüler olanı ve en çok gündemde yer ed�nen� �se Amer�ka
B�rleş�k Devletler� (ABD) Başkanlık Seç�m� olmuştur. Genel anlamıyla her da�m ayrı
b�r önem atfed�len ABD Başkanlık Seç�mler�, günümüz dünya pol�t�ğ�n�n ve
uluslararası �l�şk�ler düzen�n�n yüzleşt�ğ� bel�rs�zl�kler, sınamalar ve karşılaştığı
sorunlara hakkıyla çözüm üretememes� neden�yle daha farklı b�r b�ç�mde
ehemm�yet arz ed�lm�şt�r. Modern manasıyla s�yasal �let�ş�m�n pol�t�k uygulama
alanlarının, stratej�ler�n�n, takt�kler�n�n ve yöntemler�n�n çıkış yer� olan ABD ve
Amer�kan s�yasal seç�m s�stem�, 2024 yılı �ç�nde deney�mlem�ş olduğu başkanlık
seç�m kampanya sürec�n� b�rb�r�nden farklı medya mekan�zmaları aracılığıyla tüm
dünya kamuoyuna sunmuştur. Bu çalışma özel�nde �se sunulan s�yasal seç�m
kampanya �çer�kler� temel olarak d�j�tal medya kapsamında sosyal medya
platformu ‘X’ üzer�nden sağlanmıştır. Araştırma, 2024 yılı ABD Başkanlık Seç�m�n�n
başat �k� adayı olan Kamala Harr�s �le Donald Trump’ın ‘X’ ortamı üzer�nden
doğrudan b�rb�rler�n�n �s�mler�n� geç�rd�ğ� �let�ler�n�n �çer�ksel söylemler�n�n retor�k
ve �kna ed�c� mesaj stratej�ler� �le propaganda tekn�kler� bağlamında �rdelenmes�n�
amaçlamıştır. Araştırma kapsamında elde ed�len ver�ler ‘belgesel tarama’
tekn�ğ�yle ‘X’ platformu üzer�nden �lg�l� �let�ler�n ekran görüntüler�n�n alınıp ayrıca
dosyalanması usulüyle gerçekleşm�ş olup elde ed�len �lg�l� ver�ler �çer�k anal�z�
yöntem�yle �rdelenm�şt�r. Araştırma, 5 Ek�m – 5 Kasım 2024 tar�hler� arasında her �k�
adayın resm� ve k�ş�sel ‘X’ hesapları üzer�nden paylaşımı yapılan �let�ler ölçüt
örneklem temel�nde ver� olarak alınmıştır. Araştırma bulgularının �rdelenmes� ve
değerlend�r�lmes� sonucunda her �k� adayın da retor�k �let�ş�mler�n�n tatm�n ed�c�
düzeyde olmadığını göstermekle b�rl�kte �kna ed�c� mesaj stratej�ler�n�n ve
propaganda tekn�kler�n�n kullanma düzeyler� kısmen tatm�n ed�c� sev�yelerde
göstermekted�r. Tüm bu değerlend�rmeler�n toplamı, kullanılan �kna ed�c� mesaj
stratej�ler�n�n ve propaganda tekn�kler�n�n kullanımları her �k� aday adına
yoğunlukla negat�f yönlü b�r �let�ş�m anlayışının ve yaklaşımının ortaya
konulduğunu göstermekted�r. 

anahtar kel�meler: s�yasal �let�ş�m, retor�k, �kna ed�c� mesaj stratej�ler�, 2024
ABD Başkanlık Seç�m�, �çer�k anal�z�.



GERONTOKRASİ – GERONTOFOBİ KARŞITLIĞI EKSENİNDE 
2024 ABD BAŞKANLIK SEÇİMLERİNDE ADAY JOE BİDEN HAKKINDA

ÜRETİLEN MEME’LER ÜZERİNE GÖSTERGEBİLİMSEL BİR ANALİZ
Dr. Öğr. Üyes� Gülten ARSLANTÜRK

Ondokuz Mayıs Ün�vers�tes� 

    Weber geleneksel otor�te t�pler�n�n özell�kler�n� sıralarken, �kt�dar �l�şk�ler�n�n
meşru�yet alanını a�le bağlarına ve yaş h�yerarş�ler�ne dayandırmıştır. Söz konusu
organ�zasyonel yapının tamamlayıcısı olarak da yaşlanan b�reyler�n �kt�darı
görüleb�lmekted�r. Kap�tal�zm b�r örgütlenme b�ç�m� olarak tar�h sahnes�ne çıkana
kadar mutlak meşru�yet�n� sürdüren gerontokras�, �kt�dar �l�şk�ler�n�n kurucu
unsuru olmaktan çıksa da m�kro �kt�darın yönetsel alanlarını kuşatmaya devam
etmekted�r. Bu sebeple gerontokras�y� sadece tar�h�n bel�rl� b�r dönem�ne
hapsetmek sınırlayıcı b�r bakış açısı olacaktır. Z�ra modern�zm�n en büyük
kazanımlarından b�r� ortalama yaşam süreler�n�n uzaması olarak görülür. Yaşlanan
b�reyler�n s�yasal yaşama akt�f katılımı buna paralel olarak gen�şlem�şt�r. Ancak
yaşlanma sürec� modern toplumsallaşma prat�kler�nde b�r madalyonun �k� yüzü
g�b�d�r. Yukarıda söz ed�len kazanımın aks�ne yaşlanan b�reyler�n toplumsal
alandak� tems�l�yet� zaman zaman b�r ‘sorun’ retor�ğ� etrafında
çerçeveleneb�lmekted�r. F�z�ksel kapas�tey� �mleyen yürüme, koşma, duraksama,
konuşma becer�ler� g�b� duyusal-motor mekan�zmaların yavaşlaması, yaşlılığın
söylemsel alanını kurgulayan bedensel göstergelere dönüşmekted�r. Bu
göstergeler�n karar alma süreçler�ne ve b�l�şsel kapas�telere de ket vurduğu
varsayılmaktadır. Gerontofob� olarak �s�mlend�r�len bu olgu, geleceğe yönel�k
end�şeler� besled�ğ� g�b� yaş ayrımcılığının önünü açan stereot�pler� de
doğurmaktadır. Bu çalışmada gerontokras� - gerontofob� karşıtlığı 2024 ABD
Başkanlık Seç�m� sırasında adaylardan b�r� olan Joe B�den’ın 21.07.2024 tar�h�nde
yarıştan çek�lmes� sonucu Memedro�d portalında üret�len ve v�ral olan ‘meme’ler
üzer�nden göstergeb�l�msel olarak �ncelenm�şt�r. Bu örneğ�n seç�lmes�n�n sebeb�
adaylıktan çek�lmes� sonrasında Joe B�den'ın yaşlılığına �l�şk�n sayısız 'meme'�n
dolaşıma g�rmes�d�r. Görsel kültürün hak�m olduğu ve kolekt�f üret�m süreçler�ne
tekabül eden 'hızlı m�zah’ seçmen�n performat�f k�ml�ğ�ne eklemlend�ğ�nden
gerontofob�ye de kamusal b�r k�ml�k kazandırmaktadır. 

anahtar kel�meler: gerontokras�, gerontofob�, m�zah, meme kültürü, ABD
Başkanlık Seç�mler�.



YANLIŞ BİLGİ VE TELEGRAM: BİR ANLIK MESAJLAŞMA SERVİSİNİN
ÇAĞDAŞ GERİLİMLER GÖLGESİNDE KEŞFİ

    Yanlış b�lg�, çağımızda b�reyler�n b�lg� hab�tatını tehd�t eden ve toplumsal
sonuçları farklı bağlamlarda bel�rg�n b�ç�mde h�ssed�len b�r olgudur. Özell�kle,
çoklu kr�zler çağında artan bölgesel ger�l�mler yanlış b�lg�n�n etk�ler�n�n
der�nleşmes�ne sebep olmaktadır. Yen�l�kç� teknoloj�ler ve mevcut d�j�tal
platformların kullanım alanlarının dönüşümü, yanlış b�lg� sorununun yen�
boyutlarını ortaya çıkarmaktadır. Rusya’nın Ukrayna’yı topyekün �şgal g�r�ş�m�n�
tak�ben Telegram’ın b�r haber ve b�lg� kaynağı olarak kullanım alanı gen�şlem�ş,
devam eden süreçte farklı alanlardak� haberler�n de dolaşıma g�rd�ğ� b�r
platform hal�ne gelm�şt�r. Bu noktada, Telegram’ın, tekn�k d�nam�kler�
sayes�nde anlık mesajlaşma serv�s� olmanın yanı sıra b�r sosyal platform olma
özell�ğ� göstermeye başladığını da tartışmak mümkündür. Bu durum,
beraber�nde Telegram’ın pek çok yanlış b�lg� sorunu �le anılması �le
sonuçlanmıştır. Bu çalışma, b�r haber ve b�lg� kaynağı olarak yüksel�şe geçen
Telegram’ın yanlış b�lg� meseles� �le �l�şk�s�n� vakalar ve tekno-sosyal hab�tatı
bağlamında keşfetmey� amaçlamaktadır. Bu amaç doğrultusunda, son 3 yıl
�çer�s�nde (2021-2024) Telegram ekos�stem�nde, (1) s�yasal, (2) toplumsal, (3)
sağlık temell� çağdaş gündemlerle �l�şk�lenen yanlış b�lg� vakalarına da�r
kategor�sel �çer�k anal�z� tekn�ğ� aracılığıyla b�r sınıflandırma
gerçekleşt�r�lecekt�r. Söz konusu sınıflandırma aracılığıyla hem son yıllarda
Telegram ekos�stem�nde karşılaşılan �çer�k üret�m ve dağıtım prat�kler�n�n
yanlış b�lg�yle �l�şk�lenme b�ç�mler�n�n hem de bu �l�şk�lenme b�ç�mler�n�n farklı
temalar bağlamında nasıl b�r farklılaşma gösterd�kler�n�n ortaya konulması
hedeflenmekted�r. Bu çerçevede, gerçekleşt�r�len çalışmanın, stratej�k �let�ş�m�n
gücünden faydalanarak, Telegram aracılığı �le yayılması muhtemel yanlış
b�lg�ye yönel�k toplumsal dayanıklılığın nasıl gel�şt�r�leb�leceğ� noktasında da
b�r temel bulgulara kaynaklık edeceğ� düşünülmekted�r. 

anahtar kel�meler: yanlış b�lg�, Telegram, anlık mesajlaşma serv�sler�,
toplumsal dayanıklılık.
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İstanbul Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�
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 TİKTOK UYGULAMASININ SİYASAL İLETİŞİM ARACI OLARAK
KULLANIMI: 2023 TÜRKİYE CUMHURBAŞKANI SEÇİMİ ÖRNEĞİ

Ar. Gör. Osman TOSUN
Üsküdar Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�

    Hayatın her alanında etk�s�n� gösteren �let�ş�m faal�yetler�, s�yaset�n de
vazgeç�lmez b�r öğes�d�r. S�yaset ve �let�ş�m kavramlarının b�r araya gelmes�yle
oluşan s�yasal �let�ş�m �se 1960’lı yıllarda kavram olarak yaygınlaşmış ve d�s�pl�nler
arası b�r alan olarak pol�t�k amaçlara ulaşmak �ç�n g�r�ş�len �let�ş�m b�ç�mler�n�n
tümünü �fade etmekted�r. K�tle �let�ş�m araçlarının ortaya çıkması ve gel�şmes�yle
farklı b�r boyut kazanan s�yasal �let�ş�m, yen� medya teknoloj�ler� �le tek yönlülükten
uzaklaşarak, karşılıklı etk�leş�me dayalı b�r süreç olarak varlığını sürdürmekted�r. Bu
noktada sosyal ağlar, hedef k�tlelerle etk�l� �let�ş�mde s�yasal �let�ş�m�n vazgeç�lmez
araçları olarak d�kkat çekmekted�r. Alan yazınında yayınlanan çalışmalarda
Türk�ye’de s�yasal �let�ş�m çalışmalarının sosyal ağlar üzer�nden çeş�tl� şek�llerde
�ncelend�ğ� görülmüştür. Ancak popülar�tes�n� her geçen gün artıran ve
m�lyonlarca akt�f kullanıcıya sah�p T�kTok uygulaması özel�ndek� çalışmaların
eks�kl�ğ� fark ed�lmekted�r. S�yasal �let�ş�m sahasında yen� b�r aktör olarak d�kkat
çeken T�kTok, Türk�ye’de �lk kez 14 Mayıs 2023 Pazar günü gerçekleşen
Cumhurbaşkanı Seç�m� �le 28. Dönem M�lletvek�l� Genel Seç�mler� sürec�nde seç�m
kampanyalarına dah�l ed�lm�şt�r. Kullanıcı prof�l�n�n büyük çoğunluğunu 18-24 yaş
arasındak� gençler�n oluşturduğu T�kTok, 2023 seç�mler�nde yaklaşık 5 m�lyon
genc�n �lk kez oy kullandığı ver�s�yle b�rl�kte s�yasal �let�ş�m çalışmalarında göz ardı
ed�lmemes� gereken b�r platform olarak öne çıkmaktadır. T�kTok uygulamasının
s�yasal �let�ş�m aracı olarak kullanımını �ncelemey� amaçlayan bu çalışmada 2023
Türk�ye Cumhurbaşkanı Seç�m� adaylarının T�kTok hesapları �çer�k anal�z�
yöntem�yle �ncelenm�şt�r. Araştırma sonucunda, seç�mlere katılmaya hak kazanan
adayların tamamının seç�m kampanyalarına T�kTok’u dah�l ett�kler�, ancak
uygulamanın sunduğu özell�kler� yeter�nce kullanmadıkları gözlemlenm�şt�r.
Ayrıca, b�r aday har�ç, adayların uygulama kullanımlarının büyük ölçüde seç�m
dönem�yle sınırlı kaldığı ve seç�m sonrası dönemde düzenl� paylaşımda
bulunmadıkları bel�rlenm�şt�r. Bu durum, adayların T�kTok platformunu s�yasal
�let�ş�m aracı olarak tam anlamıyla ben�msemed�kler�n� göstermekted�r.

anahtar kel�meler: T�kTok, s�yasal �let�ş�m, s�yas� l�derler, seç�m kampanyaları.



SİYASİ İLETİŞİMDE YENİ MEDYA PRATİKLERİ:
TÜRKİYE KOMÜNİST PARTİSİ’NİN TİKTOK KULLANIMI ÜZERİNE BİR İNCELEME

Doç. Dr. Nazlı AYTUNA
Galatasaray Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�

Dr. Öğr. Üyes� Z�ndan ÇAKICI
Üsküdar Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�

Ar. Gör. Alparslan Ergün ÖZKAYA
Galatasaray Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�

anahtar kel�meler: s�yas� �let�ş�m, sosyal medya, T�kTok, Türk s�yas� part�ler�.

    Bu çalışma, T�kTok’un s�yas� �kna aracı olarak kullanımını ve beraber�nde get�rd�ğ� yen� �let�ş�m prat�kler�n�,
Türk�ye Komün�st Part�s�’n�n (TKP) resm� T�kTok hesabı üzer�nden �ncelemey� amaçlamaktadır. 2017 yılında
b�r eğlence platformu olarak ortaya çıkan T�kTok, m�zah�, yaratıcı ve görsel d�l� �le yapay zekâ temell�
algor�tmasının sunduğu hızlı ve etk�l� etk�leş�m mekan�zmaları sayes�nde yen� nes�l b�r s�yas� �kna aracı olarak
konumlanmaktadır (V�jay & Gekker, 2021; Oo�, 2022; Cerv�, 2023; Mer�ç & Çakıcı, 2024).  Araştırma temelde
TKP’n�n T�kTok platformunu s�yasal �let�ş�m aracı olarak kullanımını sorgulamaktadır. Bu kapsamda alt
araştırma soruları şu şek�lded�r: (1) TKP’n�n T�kTok’tak� v�deoları ağırlıklı olarak hang� temel konulara
odaklanmaktadır? (2) TKP’n�n T�kTok hesabında öne çıkan v�deo türler� nelerd�r ve bu v�deolar hang�
duygusal tonları yansıtmaktadır? (3) TKP’n�n T�kTok v�deolarında hang� aktörler/tems�lc�ler ön plana
çıkmaktadır? (4) TKP’n�n T�kTok paylaşımları etk�leş�m göstergeler� açısından nasıl b�r �let�ş�m yapısı
serg�lemekted�r? Araştırmanın örneklem�, TKP’n�n 25 Kasım 2022 tar�h�nde @tkpn�n.ses� kullanıcı adıyla
açtığı resm� T�kTok hesabı üzer�nden, 25 Kasım 2022 �le 11 Eylül 2024 tar�hler� arasında yayınlanan toplam 193
v�deo paylaşımından oluşmaktadır. Görsel-�ş�tsel ver�ler�n s�stemat�k anal�z ed�leb�lmes� amacıyla, n�tel ve
n�cel ver� toplama yöntemler�n� sentezleyen b�r �çer�k anal�z� yöntem� uygulanmıştır. Kodlama şeması,
v�deoların fonks�yonları (b�lg�lend�rme ve eyleme geç�rme), temaları, format özell�kler� (uzunluk, altyazı,
açıklama, d�l, müz�k ve hashtag kullanımı), türler� (sözlü konuşma, belgesel, an�masyonlu b�lg�lend�rme
graf�ğ�, haber, res�ml� slayt göster�s� ve oyunculuk), duygusal tonu (umut/teşv�k, alarm/end�şe, nötr duygu,
empat� ve m�zah değ�şenler�n� �çermekted�r. Ayrıca, v�deolarda yer alan sözcü kullanımı, etk�leş�m metr�kler�
(görüntüleme, beğen�, yorum ve kaydetme), karakterler�n c�ns�yet� (kadın ve erkek) ve yaş grupları (çocuk,
genç, yet�şk�n) anal�z ed�lm�şt�r. Bu kr�terler, daha öncek� çalışmaların bulguları ve yöntemler�nden (Lovejoy &
Saxton, 2012; Wang & J�, 2015; L�  & X�e, 2020; L� vd., 2021; Çakıcı & Mer�ç, 2024, Mer�ç & Çakıcı, 2024; McDonnell
vd., 2024) yararlanılarak oluşturulan kodlama şeması �le bel�rlenm�şt�r. Kodlama �şlem�n�n güven�l�rl�ğ�n�
artırmak amacıyla, öncel�kle �k� bağımsız değerlend�rme alınmış, ardından üçüncü b�r araştırmacı tarafından
rastgele seç�len �çer�kler�n kodlaması gerçekleşt�r�lm�şt�r. Bağımsız kodlamalar arasında %84 oranında uyum
sağlanmış; ortaya çıkan farklılıklar tartışılarak n�ha� kodlama kararları bel�rlenm�şt�r (M�les & Huberman, 1994;
Patton, 2002, Gheyle & Jacobs, 2016). Bu çalışma, TKP’n�n T�kTok platformundak� �let�ş�m stratej�ler�n�
�nceleyerek, s�yas� part�ler�n yen� medya araçlarını kullanımını ve d�j�tal platformlarda görünürlük sağlama
prat�kler�n� değerlend�rmekted�r. Bulgular, TKP’n�n T�kTok’u yalnızca b�r s�yas� propaganda aracı olarak değ�l,
aynı zamanda toplumsal sorunları gündeme get�ren, farkındalık yaratmayı hedefleyen ve etk�leş�m temell�
b�r d�j�tal �let�ş�m platformu olarak kullandığını göstermekted�r. Çalışmada anal�z ed�len 193 v�deonun
temat�k dağılımı �ncelend�ğ�nde, �çer�kler�n büyük ölçüde seç�m kampanyaları, �şç� hakları, 2023
Kahramanmaraş depremler�, Cumhur�yet�n 101. yılı ve TKP’n�n �deoloj�k söylemler� etrafında şek�llend�ğ�
tesp�t ed�lm�şt�r. Part�, T�kTok platformundak� paylaşımlarında sözlü konuşma, belgesel, an�masyonlu
b�lg�lend�rme graf�kler� ve haber formatlarını öne çıkarırken, �çer�kler�n çoğunlukla umut/teşv�k ed�c� b�r
duygusal ton taşıdığı görülmekted�r. Bununla b�rl�kte, TKP’n�n T�kTok kullanımında etk�leş�m d�nam�kler�n�n
(�zlenme, beğen�, paylaşım ve yorum) platformun gen�ş kullanıcı k�tles�ne kıyasla sınırlı kaldığı saptanmıştır.
Bulgular, TKP’n�n T�kTok �çer�kler�nde er�ş�m ve etk�leş�m� artırmaya yönel�k bazı stratej�ler kullandığını,
ancak �çer�kler�n algor�tm�k görünürlüğünü maks�m�ze etmek açısından öneml� eks�kl�kler bulunduğunu
ortaya koymaktadır. Özell�kle altyazı, çok d�ll�l�k, �şaret d�l�, �nterakt�f �çer�kler ve çeş�tlend�r�lm�ş duygusal ton
kullanımı g�b� unsurların eks�kl�ğ�, platformun potans�yel�n�n tam anlamıyla değerlend�r�lmed�ğ�n� tesp�t
ed�lm�şt�r. TKP’n�n T�kTok stratej�s�n� �nceleyen bu çalışma, s�yas� part�ler�n d�j�tal medya kullanımının
dönüşümüne da�r öneml� ver�ler sunmakta ve s�yas� �let�ş�m araştırmaları �ç�n yen� b�r tartışma alanı
açmaktadır.



REEL(S)POLİTİK: KISA VİDEOLARIN UZUN ETKİSİ – 2024 
YEREL SEÇİMLERİNDE INSTAGRAM REELS KULLANIMI ÜZERİNE 

BİR ALAN ARAŞTIRMASI
Sertaç Gal�p GENÇ

Galatasaray Ün�vers�tes� Sosyal B�l�mler Enst�tüsü

Doç. Dr. Özlem DANACI YÜCE
Galatasaray Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�

    Sosyal medya platformları, yerel seç�m kampanyalarını dönüştürerek d�j�tal
h�kâye anlatımının yerel k�ml�k �nşası, seçmen mob�l�zasyonu ve s�yasal söylem
üret�m� açısından stratej�k b�r araç hal�ne gelmes�n� sağlamıştır. Ulusal seç�mlerde
part� merkezl� mesajlaşma ön planda olsa da, yerel seç�mlerde duygusal ve
mekânsal a�d�yet temell� anlatıların daha büyük b�r rol oynadığı
gözlemlenmekted�r. Bu çalışma, 2024 Beykoz yerel seç�mler�nde Instagram kısa
v�deolarının (Reels) s�yas� kampanyalarda nasıl stratej�k b�r anlatı aracı olarak
kullanıldığını ve yerel k�ml�k vurgusunun d�j�tal medya üzer�nden nasıl �nşa
ed�ld�ğ�n� �ncelemekted�r. Araştırma kapsamında karma yöntem terc�h ed�lerek
katılımcı gözlem, yerel s�yasette etk�n rol oynayan part� tems�lc�ler�yle mülakatlar
gerçekleşt�r�lm�ş ve yereldek� adayların organ�k ve reklamlı Reels v�deolarının
�çer�kler�n�n görüntülenme ve bütçe dağılımı oranlarını �ncelemek üzere Meta
Reklam Kütüphanes� ver�ler� kullanılmıştır. Elde ed�len bulgular, Beykoz’dak� s�yas�
aktörler�n h�kâyeler�n� d�j�talde seçmen mob�l�zasyon aracı olarak kullandığını ve
kampanya sürec�nde pathos of local�ty (yerel a�d�yete yönel�k duygusal çağrılar),
ethos of belong�ng (yerel k�ml�k üzer�nden meşru�yet �nşası) ve logos of place (yerel
mekânsal argümanlar) eksen�nde b�r anlatı kurguladığını göstermekted�r.
Kampanya sürec�nde, “Beykoz’u Beykozlular yönetecek” söylem� öne çıkarken,
nostalj�k �mgeler ve yerel tar�h vurgusu bu anlatıyı güçlend�rmek �ç�n kullanılmıştır.
Bu çalışma, Reels v�deolarının yalnızca b�r �let�ş�m aracı olmadığını, aynı zamanda
seçmen algısını yönetmek ve yerel s�yas� söylem� şek�llend�rmek üzere stratej�k b�r
alan hal�ne geld�ğ�n� ortaya koymaktadır. D�j�taldek� h�kâye anlatımı, pol�t�k
aktörler�n seçmen nezd�nde b�r a�d�yet h�ss� yaratmasına, dışarıdan gelen adaylara
karşı mob�l�zasyon sağlamasına ve Instagram’ı yerel pol�t�k anlatıların üret�ld�ğ� b�r
mecra hal�ne get�rmes�ne olanak tanımıştır. Çalışma, Castells’�n �fades�yle büyük
�deoloj�ler�n ortadan kalkmasından ve ağ toplumunun yükselmes�nden bu yana
d�j�tal platformların özell�kle yerel seç�mlerde g�derek artan önem�ne d�kkat
çekerken, gelecek araştırmalar �ç�n d�j�talde h�kâye anlatımı �le s�yas�
mob�l�zasyonun kes�ş�m noktalarının daha detaylı �ncelenmes� gerekt�ğ�n�
vurgulamaktadır.

anahtar kel�meler: Instagram, v�deo, s�yasal �let�ş�m, d�j�tal h�kâye anlatımı,
yerel seç�mler, yerel k�ml�k.



EKOLOJİ POLİTİK VE SOL POPÜLİZMİN KESİŞİMSELLİĞİ: 
2024 YEREL SEÇİMLERİ BAĞLAMINDA TİP VE DEM PARTİ’NİN EKOLOJİ

SÖYLEMİNİN ANALİZİ
Ar. Gör. Dr. İsma�l Uğur AKSOY

Ankara Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�

    Ver�l� üret�m �l�şk�ler�ne, baskın konf�gürasyonlara, s�yasal ve toplumsal
eş�ts�zl�klere yönel�k pol�t�k b�r eleşt�r�y� �çeren, yalnızca çevre sorunlarıyla değ�l,
ayrıca toplumsal c�ns�yet eş�ts�zl�ğ�, emek sömürüsü ve farklı tahakküm ve
tab��yet �l�şk�ler�ne yönel�k mücadeleler� b�r araya get�ren ekoloj� pol�t�k
yaklaşımın sol popül�st stratej�n�n eklemlenme kavramıyla anlamsal b�r
bütünlük �çerd�ğ� �dd�ası bu çalışmanın yapılma gerekçes�n� oluşturmaktadır.
Türk�ye’de sol popül�st s�yasal part�ler olarak n�telend�r�len Türk�ye İşç� Part�s�
(TİP) �le Halkların Eş�tl�k ve Demokras� Part�s�’n�n (DEM Part�) 2024 Yerel
seç�mler� bağlamında yayımladığı seç�m b�ld�rgeler�ndek� ekoloj� söylem�n�
ekoloj� pol�t�kle sol popül�zm�n kes�ş�m kümes� bağlamında �ncelemek bu
çalışmanın konusunu meydana get�rmekted�r. Bu kapsamda TİP tarafından
yayımlanan Ranta, Yalana ve Yoksulluğa Karşı Halkçı, Kamucu, Sosyal�st
Beled�yec�l�k (2024) �le DEM Part�’n�n Yerel Demokras� İle Özgür Kentlere (2024)
adlı b�ld�rges� çalışmanın örneklem�n� �çermekted�r. Ekoloj� pol�t�k yaklaşımla
bu �k� part�n�n pol�t�k kampanya met�nler�ndek� ekoloj� söylem�nde olumsal
kamuların talepler�n� müşterek kılacak eklemlenme prat�ğ�n�n mevcud�yet�n�
sorgulamak çalışmanın amacını oluşturmaktadır. Yöntemb�l�m zav�yes�nde bu
�k� part�n�n seç�m b�ld�rgeler� n�tel araştırma yöntemler�nden b�r� olan
bet�mley�c� anal�z metoduyla yorumlanmıştır. Her �k� s�yasal part�n�n de
kampanya met�nler�nde ekoloj� alanına özell�kl� b�r başlık açtığı ve bu başlık
altında seç�m vaatler� sıraladığı tesp�t ed�lm�şt�r. TİP, ver�l� üret�m �l�şk�ler�n�
tenk�t eden b�r ekoloj�k perspekt�f serg�lemekle b�rl�kte ekoloj�yle sa�r olumsal
kamuların �stemler�n�n ortak-yaşar yönüne da�r b�r kavrayış sunmamıştır. DEM
Part�’yse kap�tal�zm tenk�t�ne �laveten kadınlar başta olmak üzere toplumun
dezavantajlı gruplarını �çeren katılımcı ve kapsayıcı b�r ekoloj� söylem�
gel�şt�rm�şt�r. Ekoloj� pol�t�kle sol popül�zm�n kes�ş�m odağında TİP’�n ekoloj�
tahayyülünün olumsal kamuların �stemler�ne kayıtsız kaldığı DEM Part�’n�n
b�ld�rges�ndeyse kadınlarla ekoloj� söylem�n�n eklemlend�ğ� bu çalışma
özel�nde ortaya konulmuştur.

anahtar kel�meler: ekoloj� pol�t�k, sol popül�zm, eklemlenme, TİP, DEM Part�.



 TÜRKİYE'DE MİLLETVEKİLLERİNİN SOSYAL MEDYA KULLANIM
PRATİKLERİ: MİLLETVEKİLİ DANIŞMANLARININ ROLÜ VE

PERSPEKTİFLERİ
Al�can ÖZER

Doktora Öğrenc�s�
Ankara Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�

     Bu çalışma, Türk�ye Büyük M�llet Mecl�s� (TBMM) m�lletvek�ller�n�n sosyal
medya kullanım prat�kler�n� ve danışmanlarının bu süreçte üstlend�ğ� roller�
�ncelemekted�r. Sosyal medya platformlarının s�yasal �let�ş�mdek� artan önem�,
s�yasetç�ler�n seçmenler�yle doğrudan etk�leş�m kurmasına ve pol�t�k
mesajlarını gen�ş k�tlelere �letmes�ne olanak tanımaktadır. Ancak bu süreç,
yalnızca �çer�k paylaşımından �baret olmayıp, algor�tmaların yönet�m�, kr�z
�let�ş�m� ve etk�leş�m anal�zler� g�b� stratej�k unsurları �çermekted�r. Çalışma,
n�tel araştırma yöntem� kullanılarak gerçekleşt�r�lm�ş ve TBMM’de görev yapan
15 m�lletvek�l� danışmanıyla yarı yapılandırılmış der�nlemes�ne görüşmeler
yapılmıştır. Araştırmada, danışmanların sosyal medya �çer�k üret�m�, kr�z
yönet�m�, seçmen etk�leş�m� ve platform algor�tmalarına uyum sağlama
konularındak� yaklaşımları anal�z ed�lm�şt�r. Temat�k anal�z yöntem�yle
�ncelenen ver�ler, s�yasal �let�ş�mde sosyal medyanın rolünü daha �y� anlamayı
amaçlamaktadır. Elde ed�len bulgular, m�lletvek�l� danışmanlarının sosyal
medya yönet�m�nde kr�t�k roller üstlend�ğ�n� ve sosyal medya platformlarının
algor�tm�k d�nam�kler�ne uygun stratej�ler gel�şt�rd�ğ�n� göstermekted�r. Sosyal
medya kr�z yönet�m�n�n önem�ne vurgu yapılarak, s�yasetç�ler�n kr�z
dönemler�nde güven�l�rl�kler�n� koruyab�lmes� �ç�n hızlı ve etk�l� müdahaleler�n
gerekl�l�ğ� bel�rlenm�şt�r. Ayrıca, sosyal medyanın dezenformasyon yayılımına
açık olduğu ve bu nedenle danışmanların doğrulama mekan�zmalarını etk�n
b�r şek�lde kullanmalarının gerekt�ğ� vurgulanmaktadır. Çalışma, s�yasal
�let�ş�m�n g�derek d�j�talleşt�ğ�n� ve bu süreçte danışmanların tekn�k ve stratej�k
yetk�nl�kler�n� gel�şt�rmeler�n�n kr�t�k olduğunu ortaya koymaktadır.

anahtar kel�meler: s�yasal �let�ş�m, sosyal medya stratej�ler�, kr�z yönet�m�,
algor�tma uyumluluğu.




